三江学院教学进程表

20 13～ 2014 学年   第  1    学期

课程名称：          房地产策划           班  级：11084AB,11085A,11086A

教材名称：   房地产策划技术与案例分析    出版社：东南大学出版社

参考书目：《房地产项目策划》《房地产项目全程策划》
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任 课 教 师 签 名：      汤鸿                 2013 年  9月 4 日

院（系）、教学单位负责人签名：                       年      月     日

	周数
	日 期
	授课内容提要
	周学时
	课后作业要求

	
	
	
	讲授
	实践教学
	习题课
	课堂讨论
	

	1
	9月2 日
	房地产策划的发展历程和房地产策划的概述
	
	
	
	
	

	
	9月 6日
	房地产策划的原则和模式
	
	
	
	
	

	2
	9月9 日
	房地产的基本原则
	
	
	
	
	

	
	9月 13日
	房地产主题策划
	
	
	
	
	房地产项目策划的含义、特征与作用？

	3
	9月16 日
	房地产市场策划、市场分析
	
	
	
	
	

	
	9月20 日
	房地产市场定位、市场策划案例分析
	
	
	
	
	

	4
	9月23 日


	房地产市场调查、房地产市场细分
	
	
	
	
	房地产市场与一般市场调研有何特点？包括哪些内容？

	
	9月27 日
	房地产投资策划概述、投资策划的内容
	
	
	
	
	

	5
	9月 30日
	项目投资环境分析、项目投资时机分析
	
	
	
	
	

	
	10月 6日
	项目投资区位分析与选择
	
	
	
	
	

	6
	10月7 日
	项目投资开发模式选择与经济分析与评价
	
	
	
	
	

	
	10月11 日
	房地产设计策划的前沿知识、概念设计
	
	
	
	
	

	7
	10月 14日
	房地产项目设计的内容与规模策划
	
	
	
	
	

	
	10月18 日
	项目的景观设计、项目设计的功能与空间策划
	
	
	
	
	

	8
	10月21 日
	项目设计的户型策划与案例分析
	
	
	
	
	

	
	10月25 日
	房地产销售策划性目标与主要任务
	
	
	
	
	

	9
	10月28 日


	房地产销售策划的原则、内容
	
	
	
	
	

	
	11月1 日
	房地产销售计划与周期、入市策略
	
	
	
	
	

	10
	11月4日
	房地产楼盘主题与目标客户群分析与定位 
	
	
	
	
	

	
	11月8日


	房地产定价策划、推广策划、公关策划
	
	
	
	
	房地产定价与估价有什么联系与区别？房地产项目定价的目标有哪些？

	11
	11月11日
	房地产销售策划案例分析
	
	
	
	
	

	
	11月15 日
	房地产形象策划
	
	
	
	
	

	12
	11月 18日
	房地产形象策划的内容、文化定位 
	
	
	
	
	

	
	11月22 日
	房地产项目形象定位
	
	
	
	
	

	13
	11月25 日
	房地产楼盘命名策划、形象设计
	
	
	
	
	房地产广告策划的基本步骤？广告主题语标题的区别？

	
	11月29 日
	房地产广告策划类型和策划原则
	
	
	
	
	

	14
	12月2日


	房地产各类风水策划的科学解读
	
	
	
	
	风水策划的案例举例

	
	12月6日


	物业管理策划的相关解读
	
	
	
	
	


教务处印制

注意事项：

1．本表由任课教师填写，于开课后1周内经院（系）、教学单位负责人签字批准后交教务处，同时由院（系）、教学单位公布给学生1份，留存1份，并在课程考试结束后，归入课程考试资料一并装订存档。
2．本表要严格按照教学大纲内容填写，“日期”栏要填写有课的确切日期，“授课内容提要”栏填写要相对详细合理，填写本节课的要点。

3．如有参观实习安排请在本表中注明周次和参观实习内容，任课教师需按照校历提前避开国家法定节假日。
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