
《文化旅游策划》课程大纲
Cultural tourism planning
	课程编号：
	110193
	学    分：
	2

	开课单位： 
	文旅学院
	总学时： 
	32

	课程类别：
	专业方向课
	课程性质： 
	限选


适用专业：           文化产业管理

一、课程地位与教学目标
（一）本课程与其它课程的联系与分工
本课程是文化产业管理专业开设的选业限选课之一，本课程应用性较强，在旅游策划的基本原理和方法的指导下，通过大量的策划案例和实训项目，着重培养学生思维的创造性；通过撰写策划文案，着重培养学生的文案写作能力。该课程的无先修课程。

（二）教学目标

目的：通过本课程的学习，能够使学生深入理解和掌握策划学的基础理论知识，并在策划案例分析和实训项目的基础上，掌握策划的方法和技巧。本课程的学习要求学生能够深入思考案例，分析案例，创新案例，并能多渠道的丰富自己的知识储备，多角度、多层次、有意识的培养对策划问题的分析能力和创新能力，从而为使自己成为高层次、复合型的旅游策划专业人才打下一定的基础。
1、知识：让学生掌握策划学的基本理论和技巧，并掌握策划文案写作的基本知识。
2、能力：让学生具备思维拓展、方案撰写、活动实施、商业赞助等方面的基本能力。
3、素质：培养学生多角度看待问题，逻辑性表达问题的基本素质。
二、教学内容及方法设计
1、知识单元一：策划的基本理论和知识

教学要求：

重点掌握策划的“三元论”，并深刻理解“三元论”在策划中的应用技巧；了解策划的五个基本原则和九个基本步骤，并能灵活运用策划的基本原则和步骤进行简单的旅游活动策划。

教学内容：

（1）(策划的“三元论”

（2）策划的基本原则

（3）策划的基本步骤

（4）(策划者的基本能力及训练

教学方法：  
主要通过理论结合案例的方法，深入浅出的介绍策划的基本理论，并通过互动游戏考察学生是否具有策划者的基本素质和能力。

2、知识单元二：策划的基本方法和技巧
教学要求：

本单元重点掌握借势法、点睛法、差异法的使用范围和特点。理解策划技巧中的势、时、术三者的概念，并能灵活运用这三种技巧进行相关策划。

教学内容：

（1）(借势法

（2）(点睛法

（3）(差异法

（4）( “势-时-术” 

教学方法：
启发式案例教学，主要通过借势法、点睛法、差异法对一个案例进行不同角度的策划尝试，从而深刻领会不同策划方法的侧重点和技巧。

3、知识单元三：专题策划一： 活动策划及商业赞助

教学要求：

该单元主要通过本学期或本学年的学生活动或教师项目为基础进行活动策划，例如国家旅游局的万人计划项目中的文明旅游月活动；文旅院配音大赛；读书会活动；追寻郑和，包容世界活动等。掌握商业赞助文案的撰写技巧。

教学内容：
（1）(活动策划的基本要点

（2）活动策划的创意讨论

（3）(商业赞助的基本内容和方法

（4）(商业赞助文案的撰写技巧

教学方法：
本单元始终围绕正在进行或者即将进行的校园活动或教师主持项目进行展开，分组策划，竞演、评比，并选择最优方案，进行实施。

 4、知识单元四：专题策划二：大学生创新项目选题与策划（结合省大创项目）
教学要求：

本单元主要通过每年申报的江苏省大学生实践创新项目为策划背景，重点进行项目的选题指导，并对学生的选题和内容进行讨论和评比，重点遴选一到两个重点项目申报本年度的江苏省大学生实践创新项目的重点项目和一般项目。

教学内容：
（1）江苏省大创项目介绍

（2）(历年省级大创项目选题汇总与经验讲解

（3）(省级重点大创项目选题及内容的策划、竞演、评比、讨论

教学方法：本单元始终围绕每年的江苏省实践创新项目的申报进行展开， 在对比以往选题与内容的基础上进行创新策划，主要侧重于1.文化内涵的再挖掘 2.表现形式的再创新 3.实用价值的再增强

5、知识单元五：新媒体策划选题与实施
教学要求：

本单元重点对新媒体，包括微博、微信、公众号、快手、抖音等新媒体传播介质进行梳理和总结，要求学生能策划利用这些新媒体进行表现的作品，如短视频、推文、网络短剧等，突破文字策划的单一形式，让学生在做中学。

教学内容：
（1）新媒体的概念及特点

（2）(常见的新媒体表现形式（学生介绍）

（3）(旅游（学校、个人…）宣传的新媒体展现策划

教学方法：

通过优秀的新媒体策划案例让学生更多的了解新媒体的特点及其策划要点，并让学生自己充分利用现有的各种各样的新媒体表现方式对某一个旅游营销主题进行表现策划。

6、知识单元六：全国高校商业精英挑战赛酒店管理实践与会展策划（结合全国赛）
教学要求：

本单元重点结合全国高校商业精英挑战赛酒店管理实践与会展策划大赛，让学生在掌握酒店的主题性、标准性、服务性等要求的基础上进行创新，让酒店的内容和表现形式更丰富和更符合时代要求。

教学内容：
（1）《全国高校商业精英挑战赛酒店管理实践与会展策划比赛》介绍

（2）案例分享：《昆曲主题酒店》、《集装箱酒店》等

（3）(新主题策划与讨论

（4）(策划内容框架拟定

（5）(学生策划作品竞演、评比、润色、推荐

教学方法：

本单元始终围绕每年举行的全国高校商业精英挑战赛酒店管理实践与会展策划比赛展开，以赛代练、深挖酒店内涵，形成多个小组、多个方案、多个亮点的参赛团队。

7、知识单元七：专题策划五：“创青春”创新创业设计大赛项目选题与策划（结合江苏省赛）
教学要求：

本单元主要结合江苏省“创青春”创新创业设计大赛或者各级创业大赛，并结合《智慧商务》、《旅游电子商务》等课程，重点遴选和互联网创业相关的项目方案，并对项目的创意点、可实施性、、市场前景、投资回报率等主要参数进行重点考量。

教学内容：
（1）《“创青春”创新创业设计大赛》介绍

（2）(案例分享：《共享厨房》、《植物识别与分享app》等

（3）(新项目策划与讨论

（4）(学生策划作品竞演、评比、润色、推荐

教学方法：

本单元始终围绕江苏省“创青春”创新创业设计大赛或者各级创业大赛展开，以赛代练、重点对比以往优秀创业案例（成功+不成功），提高学生创业意识和思维，鼓励学生通过课堂-项目-比赛-孵化-创业的流程，实施创业实践。

三、课程学时分配与参考书目

1、课程学时分配 
总学时32学时，其中授课14学时，课内实践18学时。 
课程学时分配表
	教学环节

时数

知识单元
	授课
	上机
	课内实践
	实验
	习题及讨论
	小计

	策划的基本理论和知识
	2
	
	
	
	随堂讨论
	2

	策划的基本方法和技巧
	2
	
	
	
	随堂讨论
	2

	专题策划一： 活动策划及商业赞助（结合当学期（年）学生活动及教师主持的项目）
	2
	
	4
	
	随堂讨论
	6

	专题策划二：大学生创新项目选题与策划（结合省大创项目）
	2
	
	2
	
	随堂讨论
	4

	专题策划三：新媒体策划选题与实施
	2
	
	4
	
	随堂讨论
	6

	专题策划四：全国高校商业精英挑战赛酒店管理实践与会展策划（结合全国赛）
	2
	
	4
	
	随堂讨论
	6

	专题策划五：“创青春”创新创业设计大赛项目选题与策划（结合江苏省赛）
	2
	
	4
	
	随堂讨论
	6

	总            计
	14
	
	18
	
	
	32


2、建议教材与主要教学参考书目
教材

[1]《旅游策划实务（“十三五”江苏省高等学校重点教材）》，中国旅游出版社，2017年

主要参考书

[1] 《现代旅游策划学》，沈祖祥，化学工业出版社，2013年
[2]《旅游策划学(第2版》，卢良志，旅游教育出版社，2013年

[3] 《旅游文化创意与策划》，徐兆寿 ，北京大学出版社，2015年
四、学习要求与学习评价  
1、学习要求： 

（1）课前预习：课前认真阅读和思考老师布置的预习资料，并形成一定的策划思路和创意点。

（2）课中讨论：课中采取翻转课堂的形式，学生讨论汇报、教师点评为主要教学方式，需要学生不仅会想、会写、还要会说、会演，生动表达自己的观点。

（3）课后实践：鼓励学生课后通过积极申报大学生创新创业项目、撰写论文、参与社会实践、参与教师项目等活动巩固课堂知识，活用课堂内容，提高知识运用、扩展和创造的能力。

2、学习评价 
（1）考核方式

本课程采用策划文案的考核方式，同时结合平时作业完成情况、作业质量及平时表现（到课率）最终评定成绩。 

（2）成绩构成

成绩采用百分制：平时占40%，期末占60%。
五、说明
实际教学时，对课程课时安排及内容可以根据情况作部分调整和充实。                                    
执笔人：  曾超              审核人： 张功翠                 教学院长（主任）： 王丽    
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